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Synthetische Daten

Synthetische Daten sind kiinstlich

generierte Daten, die
menschliche Antworten auf
Fragebogen und Interviews
nachahmen. Kinstliche
Intelligenz bzw. Large Language
Model generiert anhand eines

Prompts eine synthetische

Stichprobe zur weiteren Analyse.
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Tiefe Kosten und schnelle
Ergebnisse sind Vorteile von
synthetischen Daten.

Qualitat und fragmentierte
Qualitatsindikatoren sind
Nachteile von synthetischen
Daten. Diese Nachteile sind ein

wesentliches Hindernis in der

Nutzung von synthetischen Daten.

Interdisziplinares
Evaluationsframework fur
synthetische Daten soll Nachteilen
Abhilfe schaffen indem
Qualitatsindikatoren definiert
und Benchmarks erarbeitet
werden.
Personlichkeitsbasierte
Marketingkommunikation dient

als Anwendungsbeispiel.
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Synthetische Daten: Ideenskizze Evaluationsframework

LLM
\ Evaluations-
// framework

- Weitere
< Disziplinen
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Synthetische Daten flr persdnlichkeitsbasierte Marketingkommunikation

Gesamtheit aller iberdauernden
individuellen Besonderheiten
im Erleben und Verhalten eines
Menschen (Dorsch, 2022).
Verschiedene Konzepte wie z.B.
Big Five, Meyer-Briggs, Eneagram,
Farbtypologien (z.B. von
Betschart). Personlichkeit wird

meistens mit Umfragen erhoben.
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Marketingkommunikation soll
informieren, beeinflussen
und/oder uiiberzeugen eine
bestimmte Aktion auszufthren.
Dazu werden verschiedene
persuasive Methoden aus der

Sozialpsychologie und

Verhaltensbékonomie angewandt.

Ein Nudge, zu Deutsch Anstupser,
ist ein sanfter Anstoss oder eine
subtile Aufforderung, die Personen
dazu bringt, ein bestimmtes
Verhalten zu zeigen, oft durch
kleine Anderungen in ihrer
Umgebung.

In Marketingkommunikation
werden Nudges sprachlich,
visuell und/oder auditiv

umgesetzt.
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Synthetische Daten flr persdnlichkeitsbasierte Marketingkommunikation

= Prototypisches Testen von
sprachlichen, visuellen und
auditiven Nudges basierend auf
unterschiedlichen
psychologischen
Wirkmechanismen.

= Recherche zu
Qualitatsindikatoren fur
synthetisch generierte
(Persoénlichkeits-)Daten.

Innovationsprojekt
unterstiitzt von
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fiir Innovationsférderung

Entwickeln von Evaluationsframework fir
synthetische (Persdnlichkeits-)Daten.

Erzeugen von synthetischen
(Persénlichkeits-)Daten mit verschiedenen

Large Language Models flr Feldexperiment.

Testen Evaluationsframework mit
Feldexperiment

Anpassen Evaluationsframework basierend
auf Resultaten und «Modell Sparsamkeit»
(model parsimony)

- einfache Anwendung

» Validierung
Evaluationsframework mit
anderen Anwendungsfallen,
anderen Industrien

>
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