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SEO und GEO

Von klassischem SEO zur KI-Sichtbarkeit

Technisches SEO sowie On Page SEO
und Off Page SEO bilden die Grund-
lage fur Sichtbarkeit in Suchmaschi-
nen. Auf dieser Basis lasst sich auch
die Prasenz in KI-Antworten aufbau-
en, denn KI-Systeme greifen bevor-
zugt auf Inhalte zurtick, die technisch
sauber umgesetzt, klar strukturiert
und gut eingeordnet sind. GEO (Gene-
rative Engine Optimization) ist die
Erweiterung. Es erganzt klassische
SEO-Massnahmen um die gezielte
Optimierung fur generative Such-
und Antwortsysteme mit dem Ziel, in
Suchergebnissen prasenter zu sein
und in KI-Antworten als Bezugspunkt
aufzutauchen.

In diesem Seminar lernen die Teilnehmenden, wie
Suchmaschinen funktionieren und welche techni-
schen Grundlagen erfiillt sein miissen, damit Inhalte
richtig verstanden werden. Sie erfahren, wie Texte,
Uberschriften und Beschreibungen gestaltet werden,
damit sie besser gefunden werden, und wie Content-
Strategien sowie strukturierte Daten die Sichtbarkeit
in den Ergebnissen erhdhen. Ein weiterer Schwer-
punkt liegt auf Off Page Signalen wie Links und
Verzeichniseintrdgen, die Vertrauen schaffen. Zudem
wird gezeigt, wie Suchmaschinen und KI-Suchen
ineinandergreifen —und warum eine solide SEO-
Basis die Voraussetzung ist, um auch in Systemen
wie ChatGPT oder Google Gemini sichtbar zu
werden. Erganzt wird das Seminar durch den Einsatz
praktischer Tools wie Google Search Console und
PageSpeed Insights.
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Teil 1: Grundlagen

Dieser Bereich vermittelt das notwendige Wissen ber die
Mechanismen der Informationssuche.
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Suchmaschinen und SEO: Klassische Suchlogik
verstehen und Sichtbarkeit gezielt optimieren.

LLM-basierte KI-Chatbots und GEO: Relevanz fiir
generative Antworten aufbauen und sichern.
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Teil 2: Konzeption

Die Umsetzung erfolgt in vier aufeinanderfolgenden Einzelschritten.
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S SEO- und GEO-Audit: Ist-Situation
0) technisch, inhaltlich und
Kl-spezifisch priifen. .
b4
SEQ- und GEO-Ziele: Messbare

Zielvorgaben fiir Sichtbarkeit, Traffic und
Wirkung definieren.
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SEQ- und GEO-Massnahmen: |

Technische und inhaltliche
Optimierungen konsequent umsetzen.
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SEQ- und GEO-Controlling: KPIs laufend
liberwachen und kontinuierlich
nachscharfen.
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Schwerpunkte

SEO- und GEO-Grundlagen sowie aktuelle Trends

e Gemeinsames SEO- und GEO-Audit des eigenen
Unternehmens durchfiihren

SEO- und GEO-Ziele definieren

* Passende Massnahmen aus den Zielen ableiten
und priorisieren

KPIs festlegen sowie Monitoring und Tools fiir die

Erfolgskontrolle einsetzen



Zielgruppe

Das Seminar zur Sichtbarkeit in Suchmaschinen und
KI-Suchen richtet sich an verschiedene Zielgruppen.
Angesprochen sind Marketing-Fachleute wie Digital
Marketing Manager, Performance Marketing Mana-
ger, Social Media Manager sowie Content Manager,
die die Auffindbarkeit ihrer Website verbessern und
Inhalte fiir Suchmaschinen und KI-Systeme optimie-
ren mochten.

Geeignet ist das Seminar zudem fiir Einsteiger:innen
im Digital Marketing, darunter Berufseinsteiger:innen
und Personen im Karrierewechsel, die ein grund-
legendes Verstédndnis flir SEO und Online-Sichtbar-
keit aufbauen wollen. Auch Unternehmerinnen und
Unternehmer sowie KMU-Inhaber:innen profitieren,
wenn sie lernen, wie ihre Website gezielt fiir Google
und neue KI-Suchsysteme optimiert werden kann.

Dariiber hinaus ist das Angebot relevant fiir Selb-
standige, Freiberufler:iinnen und Marketingberater:in-
nen, die ihre Kundinnen und Kunden bei der Optimie-
rung von Websites praxisnah unterstiitzen moéchten.
Erganzend richtet sich das Seminar an Studierende
und Auszubildende im Marketingbereich, die erste
praktische Erfahrungen mit SEO-Strategien und
Analysetools sammeln wollen.

Termine

3. Juni 2026, 9.00 —17.00 Uhr

Aufgrund der grossen Nachfrage gibt es am

18. November 2026, 9.00 — 17.00 einen zusatzlichen
Termin.

Durchfiihrungsort

OST Campus St.Gallen (Rosenbergstrasse 59),
direkt am Hauptbahnhof St.Gallen

Kosten

 Ein Seminartag CHF 1050.—*

*Alle Preise exkl. MwSt., inkl. Kursunterlagen,
Weiterbildungsnachweis und Seminarverpflegung. In der
Schweiz fallt keine MwSt. an, abweichende Regelungen
im Ausland maglich.

Abschluss
Weiterbildungsnachweis der OST — Ostschweizer

Fachhochschule

Anmeldung unter

ost.ch/seo-geo

Die Teilnehmendenzahl ist begrenzt. Die Anmeldungen
werden in der Reihenfolge des Eingangs berticksichtigt.

Organisatorische Fragen zum Seminar

Heidi Eckenfels
ISM Institut fiir Strategie und Marketing
T +4158 257 14 15, heidi.eckenfels@ost.ch

Fragen zu den Kursinhalten

David Insua Bermudez
ISM Institut fiir Strategie und Marketing
+4158 257 18 57, david.insua@ost.ch

Informaionen zum Dozierenden

David Insua-Bermudez
David arbeitet als Digital Marketing
Manager am Institut fiir Strategie
und Marketing. Er verfiigt Giber
langjahrige Erfahrung im Online-
Marketing und leitet praxisorien-
tierte Seminare im Bereich Digital
Marketing. Sein Ziel ist es, Fach-
wissen greifbar zu machen und-
direkt in die Praxis zu Gbertragen.


https://www.ost.ch/de/forschung-und-dienstleistungen/wirtschaft/ism-institut-fuer-strategie-und-marketing/weiterbildungsangebot/weiterbildung-digital-marketing/tagesseminar-content-creation-mit-ki
mailto:heidi.eckenfels%40ost.ch?subject=
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