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In sozialer Mission
Brüggli ist ein produktions- und dienstleis-
tungsorientiertes Sozialunternehmen auf 
der Rechtsgrundlage eines Vereins, das in 
Romanshorn ca. 460 Mitarbeitende be-
schäftigt. Das Ziel des sozialen Leistungs-
auftrages ist die Integration und Rehabi-
litation von Menschen die dauernd oder 
vorübergehend berufl iche oder gesund-
heitliche Schwierigkeiten haben.

Da liegt der Hund begraben!
Eines von vielen innovativen Brüggli Pro-
dukten ist die Aluminium-Hundebox, die 
dem sicheren Transport des Hundes im Auto 

dient. Die sogenannte Dog Box wird im Kof-
ferraum installiert und schützt sowohl den 
besten Freund als auch dessen Halter bei 
Unfällen und plötzlichem Bremsen.
Brüggli vertreibt die Box seit Jahren erfolg-
reich in Europa. Mit 74,8 Millionen Hunden 
bietet allerdings der Amerikanische Markt 
ein Potenzial, das seinesgleichen auf un-
serer Seite des Atlantiks sucht.

USA: 
Land unbegrenzter Möglichkeiten?
Ziel des internationalen Studententeams 
war es, herauszufi nden, ob der US-Markt, 
resp. die Amerikanischen Hundehalter be-

«Die Zusammenar-
beit in einem inter-
nationalen Team mit 
transatlantischen Tele-
fonkonferenzen war an-
spruchsvoll und intensiv 
- die gemachten Erfah-
rungen unbezahlbar!»
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»
«Kommentar vom Fach

formationen. Auf Basis der gewonnen Er-
kenntnisse erarbeiteten die Studierenden 
in Phase zwei eine Strategie für den Mark-
teintritt Brügglis.

Gute Resultate
Die Ergebnisse der Marktanalyse beinhal-
teten interessante Fakten für Brüggli und 
bestätigten zudem viele eigene Erfah-
rungen, die bereits in Europa gemacht wor-
den waren. Darüber hinaus zeigten die Un-
tersuchungen Aspekte, die ausschliesslich 
für den Amerikanischen Markt relevant und 
deshalb von besonderer Bedeutung sind. 
Die vorgeschlagene Strategie und die da-
rin festgehaltenen Massnahmen werden 
zu einem erfolgreichen Markteintritt Brüg-
glis beitragen.

Wilfried Lux
«Anspruchsvolle Herausforderungen fach-
licher, methodischer und interkultureller Art 
prägten dieses spannende, internationale 
Projekt. Durch hohen Einsatz und grosse 
Motivation der Studierenden machte es 
viel Spass, mit diesem Team zu arbeiten. Es 
leistete grossartige Arbeit und brachte der 
Kundschaft einen echten Mehrwert.»

David Fischer
«Mehrere Erkenntnisse, welche wir uns in 
bereits bekannten Märkten erarbeiteten, 
wurden auch für diesen neu zu bearbei-
tenden Markt bestätigt. Das erstaunliche 
dabei war, dass sich das Projektteam in der 
kurzen Zeit so intensiv in das Thema einar-
beiten konnte, dass ein praxisnahes und lö-
sungsorientiertes Ergebnis entstand.»

B S c  i n  B u s i n e s s  A d m i n i s t r a t i o n , 
G e n e r a l  M a n a g e m e n t  /  I n t e r n a t i o n a l  M a n a g e m e n t

reit sind für die Brüggli Dog Box. Konnte di-
ese Frage bejaht werden, galt es, eine re-
alistische und praxisnahe Strategie für den 
Markteintritt zu entwickeln.

Schlafende Hunde wecken
Die Projektgruppe analysierte in einer er-
sten Phase den Amerikanischen Haustier-
markt auf der Grundlage von bereits vor-
handenen und zugänglichen Informationen. 
Anschliessend folgten Interviews mit Hun-
dehaltern, Besitzern von Tierfachmärkten, 
Branchenexperten, Juristen und weiteren 
tangierten Personen. Zudem organisierte 
das Team Gruppentreffen, an welchen es 
die Dog Box einem ausgewählten Perso-
nenkreis vorstellte. Die anschliessenden 
Diskussionen unter den Teilnehmenden 
lieferten wichtige und aufschlussreiche In-
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