
«Fake News» und «Manipulation»? 
Nein, Journalist:innen lügen nicht, 
sie haben nur keine Ahnung davon, 
was Relevanz im 21. Jahrhundert 
bedeutet. 28.10.2021, Philipp Bürkler



Es brennt überall auf der Welt 



Absatzkrise Abstinenzkrise Agrarkrise Aids-Krise Akzeptanzkrise Anpassungskrise Arbeitslosenkrise Asienkrise 
Atomkrise Arbeitslosenkrise Armutskrise Automobilkrise Bankenkrise Balkankrise Baukrise Benzinkrise Berlinkrise 
Beschäftigungskrise Beziehungskrise Bierkrise Biodiversitätskrise Biokrise Blutdruckkrise Chipkrise Coronakrise 
Dauerkrise Demokratiekrise Dollarkrise Dopingkrise Dotcomkrise Drogenkrise Ehekrise Einwanderungskrise 
Energiekrisem Emantiopationskrise Energiekrise Entwicklungskrise Epikrise Erdölkrise Erkenntniskrise 
Ernährungskrise Euro-Krise Existenzkrise Fieberkrise Finanzierungskrise Fiskalkrise Flüchtlingskrise Formkrise 
Führungskrise Frühjahrskrise Geiselkrise Geldkrise Gentrifizierungskrise Gesundheitskrise Ginkrise Glaubenskrise 
Golfkrise Gründerzeitkrise Grundlagenkrise Handelskrise Heilungskrise Hochdruckkrise Hungerkrise 
Hypothekenkrise Identitätskrise Imagekrise Immobilienkrise Impfkrise Industriekrise Innovationskrise Irak-Krise 
Iran-Krise Jahrhundertkrise Jemenkrise Journalismuskrise Julikrise Kabinettskrise Kaffeekrise Karibikkrise 
Kommunikationskrise Kongokrise Konjunkturkrise Konsumkrise Kosovo-Krise Kreditkrise Krimkrise Kubakrise 
Kulturkrise Kunstkrise Landwirtschaftskrise Lebenskrise Lebensmittelkrise Legitimationskrise Legitimitätskrise 
Mandschurei-Krise Marktkrise Medienkrise Menschheitskrise Migrationskrise Müllkrise Nachfragekrise 
Nahrungsmittelkrise Naturkrise Nervenkrise Nuklearkrise Ökokrise Oktoberkrise Ölkrise Ölpreiskrise 
Persönlichkeitskrise Pfundkrise Politkrise Populationskrise Pornokrise Regierungskrise Ruhrkrise Russlandkrise 
Salinitätskrise Schaffenskrise Scherenkrise Schmerzkrise Schuldenkrise Sichelzellen-Schmerzkrise Sichelzellkrise 
Sinnkrise Softwarekrise Sozialkrise Sparkassenkrise Softwarekrise Staatskrise Staatsschuldenkrise Stahlkrise 
Stimmungskrise Strukturkrise Subprime-Krise Subsistenzkrise Suezkrise Systemkrise Tourismuskrise Tequilakrise 
Ukrainekrise Umweltkrise Verfassungskrise Versorgungskrise Verschuldungskrise Vermittlungskrise 
Vertrauenskrise Verschuldungskrise Wahlkrise Wachstumskrise Weltagrarkrise Welternährungskrise Weltkrise 
Weltwirtschaftskrise Wertekrise Wirtschaftskrise Währungskrise Zahlungsbilanzkrise Ölkrise Ölpreiskrise 
Zuckerkrise Zusammenbruchskrise



10’000 Krisen? 

        1 sozial-ökologische Krise!



Ökologisch: Klima, Artensterben, steigende Meeresspiegel, 
schmelzende Polkappen, Waldbrände, Dürren, Hitzewellen, 
Wasserknappheit, Atommüll…..

Sozial: Beseitigung Ungleichheit und Armut, Ernährungswandel, 
Foodwaste, Konsumwende, Kreislaufwirtschaft, Energiewende, 
Ressourcenwende, Mobilitätswende, Stadtentwicklung….. 



Medial wird sozial-ökologische 
Krise nur fragmentarisch 
abgebildet

Klima- und Umweltthemen, 
sowie soziale Fragen werden 
nur punktuell behandelt 

Es fehlt ein journalistisches 
Narrativ, wohin die Reise 
gehen soll (2030 // 2050)



Journalismus?



...nein, aber Journalist:innen 
legen oft den Fokus auf die 
falschen Themen.



Noch immer...

- Frauen, Minderheiten sowie soziale Themen wie Armut, 
Inklusion finden zu wenig Beachtung, Fög, Jahrbuch Qualität der Medien 2021

- Klimawandel als «Klimajugend» oder um UN-Klimakonferenzen 
- Oft aus naturwissenschaftlicher Perspektive, zu wenig aus 

sozialwissenschaftlicher
- Starke Argumentation aus der wirtschaftlichen Wachstumslogik, 

«Green Economy»
- Keine Berichterstattung über mögliche «Zukünfte», Utopien
- Black Friday anstatt Circular Monday



Konsumkultur und Wachstum

Ratgeberjournalismus:

Landbote, 
23.11.2020

Tages-Anzeiger, 
23.11.2020



Autokultur
«leidende Autobranche»

Blick, 21./26.10.2021



Skandal!

20Min, 
7.10.2021



Green Economy

SRF online, 
14.07.2021



Relevanz auf den Frontseiten

Themenauswahl und Relevanz zufällig 
ausgewählter Medientitel im Oktober.

Stichproben aus Tages-Anzeiger, St. 
Galler Tagblatt, Blick und NZZ vom 1. 
Oktober 20221 bis gestern, 27.10.2021



Tages-Anzeiger

01.10.2021 - 27.10.2021



St. Galler Tagblatt

01.10.2021 - 27.10.2021



Blick

01.10.2021 - 27.10.2021



NZZ

01.10.2021 - 27.10.2021



11.10.2021

Einziges Klimathema



18.10.2021



fast noch ein zweites 
Thema



St. Galler 
Tagblatt, 
07.07.2021





Re:levanz: vom lat. Verb ‘relevare’ = in die Höhe 
heben

Bedeutsamkeit von Ereignissen und Entwicklungen 
für die Öffentlichkeit als journalistisches Selektions- 
und Qualitätskriterium.



Medien sind wichtigste Informationsquelle der 
Menschen und konstruieren deshalb die soziale 
Realität.

Medien prägen Art und Weise, wie wir über 
Themen denken und nachdenken.



21. Jahrhundert mit den Kategorien des 19. Jahrhunderts

Seit 19. Jahrhundert Ressorts:

- Politik
- Wirtschaft
- Inland
- Ausland
- Feuilleton
- Sport



Nachhaltigkeitsagenda 2030 des Bundes

Drei Schwerpunktthemen:

- «nachhaltiger Konsum und 
nachhaltige Produktion»

- «Klima, Energie und Biodiversität»
- «Chancengleichheit und sozialer 

Zusammenhalt»



Nachhaltigkeitsagenda 2030 des Bundes

Drei Schwerpunktthemen:

- Neues Wirtschaften / «nachhaltiger 
Konsum und nachhaltige 
Produktion»

- Neue Umweltpolitik / «Klima, 
Energie und Biodiversität»

- Neues Zusammenleben 
«Chancengleichheit und sozialer 
Zusammenhalt»



Journalistische Frage lautet:

Wie gestalten wir eine lebenswerte Welt für alle Menschen unter Einhaltung der 
planetaren Grenzen?



Journalistische Themen in den Fokus stellen

- Narrative Dramaturgie zur Transformation (Wirtschaft, Umweltpolitik, Zusammenleben)

- Klimawandel ist für viele zu abstrakt. Wie abstrakt ist wohl der Wandel insgesamt?

- Medien müssen so informieren, dass die Menschen wissen, wohin die Reise nun geht. 

- Was heisst «ein anderer Lebensstil»? 

- Neue Lieferketten und Produktionsbedingungen

- Wandel ist nicht «Verbotskultur», sondern muss Spass machen



Aktivismus oder Journalismus?
Hanns Joachim Friedrichs

«Einen guten Journalisten erkennt man daran, […] dass er 
sich nicht gemein macht mit einer Sache, auch nicht mit einer 
guten Sache; dass er überall dabei ist, aber nie dazugehört.»



?



- Es ist kein Aktivismus, weil biologische Krise ist real

- Klima und Zukunft sind keine politischen Themen, die völlig 
«neutral» und «objektiv» abgehandelt werden können.

- Ansatz: Transformativer Journalismus



Positive Beispiele



Positive Beispiele

- 9. September 2021 gründet die Zeit Verlagsgruppe einen «Green Council“», 
der das Ressort «Green» mit Ideen, Kritik und eigenen Beiträgen unterstützen 
soll.

- fünf Frauen, drei Männer, u.a. Luisa Neubauer

- Start des eigenen Ressorts «Green»



Positive Beispiele



Journalismus der Optionen

- Was hilft mir im Alltag wirklich, die Welt und die Herausforderungen unserer 
Zeit besser zu verstehen? 

- Wie kann ich wirklich etwas tun, um den Planeten zu retten? (Ausser nicht 
mehr fliegen und PET-Recycling)

- Über Lösungsansätze und Ziele sprechen. Egal, ob in den Parlamenten, am 
Frühstückstisch oder eben in den Medien. Mit Blick auf letztere bietet der 
Konstruktive Journalismus einen wichtigen Ansatz. Zentral ist dabei die 
Frage: Was jetzt? Wie kann es weitergehen? 



Multiple Krise erfordert aktives Handeln

… auch im Journalismus

- Journalistische Kategorien und die Art und Weise der 
Berichterstattung sind teilweise noch aus dem 19. Jahrhundert

- Es braucht einen neuen Journalismus für das krisengeschüttelte 21. 
Jahrhundert



- Ein Journalismus, der die grosse Transformation gezielt fördert

- Ein Journalismus, der die gesellschaftlichen und ökonomischen Strukturen so 
beschreibt, dass die grosse veränderung für alle nachvollziehbar ist

- Ein Journalismus, der sich zu einer grundlegenden Transformation der 
Gesellschaft bekennt und diese positiv befördert. 



Transformativen Journalismus

in Deutschland….

- Magazin «enorm»
- Online-Portal «Perspective Daily» 
- «NDR Info Perspektiven» 

und in der Schweiz….?

- resetter.org



Wünsche...

- tägliche/wöchentliche Sendung auf SRF zu Themen des künftigen 
Zusammenlebens, Umwelt und Wissenschaft als 
Diskussionsforum

- tägliche «alternative» Tagesschau mit Fokus auf Themen der 
Transformation, gestaltet von jungen Redaktor:innen und 
Moderator:innen

- Umwelt- und Transformations-Redaktionen und Ressorts in 
sämtlichen Medien

- …….



Future Literacy // nachhaltige Information



Transformative Literacy

Bewältigung der ökologischen Krise, der Klimaerwärmung

Bewältigung der ökomomischen Krise, Umbau des Kapitalismus 
und Verringerung der Ungleichheit

Bewältigung der sozialen Herausforderungen wie Armut, Hunger 
und Demokratieverlust.

Dafür braucht es ein Verständnis für eine neue Sprache, weil die 
globalen Probleme eben auch eine kommunikative 
Herausforderung bedeuten.



Transformative Literacy // Future Literacy

Fähigkeit, Informationen über gesellschaftliche Veränderungsprozesse zu 
verstehen und gleichzeitig das eigene Handeln in diese Prozesse einzubringen. 

- Konsum-Literacy
- Umwelt-Literacy
- Nachhaltigkeits-Literacy

Schlüsselkompetenzen u. Gestaltungskompetenzen



Herzlichen Dank

Philipp Bürkler, 28.10.2021, resetforum.org



RESET Rethink Social and Ecological Transformation

Philipp Bürkler, 28.10.2021, resetforum.org


